
Allgemeine Liefer- und Geschäftsbedingungen
Presse-Team 
I.Allgemeines

1. Die nachfolgenden allgemeinen Liefer- und Geschäftsbedingungen 
( im fo lgenden AGB genannt) ge l ten f ü r geme i n s cha f t l i che 
L e i s t u ngen de s  P r e s s e -Te a m s  s ow i e  f ü r  L e i s t u ngen j e de s 
e i n z e l nen M i tg l i e d s  ( i m f o l genden  Te x t- /B i l d -P rodu z ent 
genannt). Die Mitgl ieder des Presse-Teams sind auf der Web-Seite 
[www.presse-team.de] unter der Rubr ik KONTAKT aufgeführt.

2. Die AGB gelten für alle vom Text-/Bild-Produzenten durchgeführten 
Auf träge, Angebote, L ieferungen und Leistungen.

3. Sie gelten als vereinbar t mit Entgegennahme der L ieferung oder 
Leistung bzw. des Angebots durch den Kunden, spätestens jedoch mit 
der Annahme des Text-/Bild-Mater ials zur Veröf fentl ichung.

4. We n n  d e r  Ku nde  d e n  AGB  w i d e r s p r e c he n  w i l l ,  i s t  d i e s e s 
schr i f tl ich binnen drei Werktagen zu erklären. Abweichenden 
Geschäf tsbedingungen des Kunden wird hiermit w idersprochen. 
Abweichende Geschäf tsbedingungen des Kunden erlangen keine 
Gült igkeit, es sei denn, der Text-/Bild-Produzent erkennt d iese 
schr i f tl ich an.

5. Die AGB gelten im Rahmen einer laufenden Geschäf tsbeziehung 
auch ohne ausdrückl iche Einbeziehung auch für alle zukünft igen 
Auf träge, Angebote, L ieferungen und Leistungen des Text-/Bild-
Produzenten.

II. Überlassenes Text-/Bild-Mater ial

1. Die AGB gelten für jegl iches dem Kunden überlassenes  Text-/
Bild-Mater ial, gleich in welcher Schaf fensstufe oder in welcher 
technischen Form sie vorl iegen. Sie gelten insbesondere auch für 
elektronisches oder d igital übermitteltes  Text-/Bild-Mater ial.

2. Der Kunde erkennt an, dass es s ich bei dem vom  Text-/Bild-
Produzenten gel iefer ten Text-/Bild-Mater ial um Werke i.S. des 
UrhRG handelt.

3. Vom Kunden in Auf trag gegebene Gestaltungsvorschläge  oder 
Konzept ionen sind eigenständige Leistungen, d ie zu vergüten 
sind.

4.  Das überlassene Text-/Bild-Mater ial bleibt E igentum des  Text-/
Bild-Produzenten, und zwar auch in dem Fall, dass Schadensersatz 
hier für geleistet w ird.

5.  Der Kunde hat das Text-/Bild-Mater ial sorgfält ig und  pf legl ich 
zu behandeln und dar f es an Dr it te nur zu geschäf ts internen 
Zwecken der Sichtung, Auswahl und technischen Verarbeitung 
weitergeben.

6.  Reklamationen, die den Inhalt der gelieferten Sendung  oder Inhalt, 
Qual ität oder Zustand des Text-/Bild-Mater ials betref fen, s ind 
innerhalb von 48 Stunden nach Empfang mitzuteilen. Anderenfalls 
gilt das Text-/Bild-Mater ial als ordnungsgemäß,  ver tragsgemäß 
und wie verzeichnet zugegangen.

III. Nutzungsrechte

1.  Der Kunde erwirbt grundsätzl ich nur ein einfaches Nutzungsrecht 
zur einmal igen Verwendung.

2.  Ausschl ießl iche Nutzungsrechte, medienbezogene oder  räumliche 
Exklusivrechte oder Sperr f r i sten müssen gesonder t vereinbar t 
werden und bedingen einen Aufschlag von mindestens 100% auf 
das jeweil ige Grundhonorar.

3. Mit der L ieferung w ird ledigl ich das Nutzungsrecht  über tragen 
für d ie einmal ige Nutzung des Text-/Bild-Mater ials zu dem vom 
Kunden angegebenen Zweck und in der Publ ikat ion und in dem 
Medium oder Datenträger, welche/-s/-n der Kunde  angegeben hat 
oder welche/-s/-r sich aus den Umständen der Auf tragserteilung 
erg ibt . Im Zwe i fel s f a l l  i s t maßgebl ich da s Objek t (Ze itung,  
Zeitschr i f t usw.), für das das Text-/Bild-Mater ial ausweisl ich 
des Lieferscheins oder der Versandadresse zur Verfügung gestellt 
worden ist.

4 .  J ede ü be r  Z i f f e r  3 .  h i n au sgehende Nut zu ng,  Ve r we r t u ng,  
Vervielfältigung, Verbreitung oder Veröffentlichung ist honorarpflichtig 
und bedarf der vorher igen ausdrückl ichen Zust immung des Text-
/Bild-Produzenten. Das gilt insbesondere für:

a) eine Zweitverwertung oder Zweitveröf fentl ichung,  insbesondere 
i n  S a m me l b ä nde n ,  p r o du k t b e g l e i t e nd e n  P r o s p e k t e n ,  b e i 
Werbemaßnahmen oder bei sonst igen Nachdrucken,

b) jegl iche Bearbeitung, Änderung oder Umgestaltung des Text-
/Bild-Mater ials,

c) d ie Digital i s ierung, Speicherung oder Dupl iz ierung des  Text-
/Bild-Mater ial s auf Datenträgern aller Ar t (z.B. magnet i sche, 
opt i sche, magnetoopt i sche oder elek t ron i sche T rägermed ien 
w ie CD-ROM, Disketten, Festplatten, Arbeitsspeicher, Mikrof ilm  
etc.), soweit d ieses nicht nur der technischen Verarbeitung des 
Text-/Bild-Mater ials gem. Z i f f.I I I 3. AGB dient,

d) jegl iche Verv iel fält igung oder Nutzung der  Text-/Bild-Daten auf 
CD-ROM, Disketten oder ähnl ichen Datenträgern,

e) jegl iche Aufnahme oder Wiedergabe der Text-/Bild-Daten  im 
Internet oder in Online-Datenbanken oder in anderen elektronischen 
Archiven (auch soweit es s ich um interne elektronische Archive 
des Kunden handelt),

f ) die Weitergabe des digitalisierten Text-/Bild-Materials  im Wege der 
Datenfernübertragung oder auf Datenträgern, die zur öffentl ichen 
Wiedergabe auf Text-/Bild-Monitoren oder zur Herstellung von 
Hardcopies geeignet s ind.

5.  Der Kunde ist nicht berechtigt, die ihm eingeräumten  Nutzungsrechte 
ganz oder teilweise auf Dr itte, auch nicht auf andere Konzern- 
oder Tochterunternehmen, zu über tragen.

IV. Honorare

1.  Es gilt das vereinbarte Honorar. Ist kein Honorar  vereinbart worden, 
bestimmt es sich nach der jeweils aktuellen Texthonorarübersicht 
der Mittelstandsgemeinschaf t Freie Journal isten. Das Honorar 
versteht s ich zuzügl ich der jeweils  gült igen Mehrwertsteuer.

2. Das Honorar gilt nur für d ie einmal ige Nutzung des  Text-/Bild-
Materials zu dem vereinbarten Zweck gemäß Ziff.III 3. oder 2. AGB. 
Soll das Honorar auch für eine weitergehende Nutzung best immt 
sein, ist d ieses schr i f tl ich zu vereinbaren.

3. Das Honorar gemäß IV. 1. AGB ist auch dann in voller  Höhe zu 
zahlen, wenn das in Auf trag gegebene und gel iefer te Text-/Bild-
Mater ial nicht veröf fentl icht w ird.

4.  Das Honorar ist spätestens binnen 3 Wochen nach  Rechnungsstellung 
zu zahlen, soweit in der Rechnung keine kürzere Zahlungsf r ist 
angegeben ist. Nach einer Mahnung kommt der Kunde in Verzug. 
Nach Eintritt des Verzugs ist das Honorar mit 10%  p.a. zu verzinsen. 
Eine Aufrechnung oder die Ausübung des Zurückbehaltungsrechts 
ist nur gegenüber unbestr ittenen oder rechtskräftig festgestellten 
Forderungen des Kunden zulässig.

V. Ver tragsstrafe, Blockierung, Schadensersatz

1.  Bei jegl icher unberecht igten (ohne Zust immung des  Text-/Bild-
Produzenten er folgten) Nutzung, Verwendung, Wiedergabe oder 
Weitergabe des Text-/Bild-Mater ials i st für jeden Einzel fall eine 
Vertragsstrafe in Höhe des fünffachen  Nutzungshonorars zu zahlen, 
vorbehaltl ich weitergehender Schadensersatzansprüche.

2. Bei unterlassenem Urhebervermerk ist ein Aufschlag in  Höhe 
von 100% des Nutzungshonorars zu zahlen.

3. Bei fehlendem Belegexemplar oder bei Abrechnung ohne Belegexemplar 
oder bei Abrechnung ohne Angabe, welcher Text /welches Bild 
an welcher Stelle in welcher Publ ikat ion verwendet worden ist, 
i st eine Ver tragsstrafe in Höhe von 50% des Nutzungshonorars 
zu  zahlen.

4. Durch Zahlungen gemäß Zif fer V. werden keinerlei Nutzungsrechte 
begründet.

VI. Sonst iges

1. Es gilt das Recht der Bundesrepubl ik Deutschland als  vereinbart, 
und zwar auch bei L ieferungen ins Ausland. Der Verwender trägt 
d ie Verantwor tung für Veränderungen des gel iefer ten Textes. 
Der Verwender ist gehalten, d ie publ iz ist ischen  Grundsätze des 
Deutschen Presserates (Pressekodex) zu beachten.

2. Nebenabreden zum Ver trag oder zu d iesen AGB,  insbesondere 
d ie Freigabe für Werbung und Zust immung zu tendenzf remder 
Verwendung, bedürfen zu ihrer Wirksamkeit der Schr i f tform.

3. Die etwaige Nichtigkeit bzw. Unwirksamkeit einer oder  mehrerer 
Bestimmungen dieser AGB berührt nicht die Wirksamkeit der übrigen 
Best immungen. Die Par te ien verpf l ichten s ich, d ie ungült ige 
Bestimmung durch eine sinnentsprechende wirksame  Bestimmung 
zu ersetzen, d ie der angestrebten Regelung w ir tschaf tl ich und 
jur ist isch am nächsten kommt.

4. Erfüllungsort und Gerichtsstand ist, wenn der Kunde  Vollkaufmann 
ist, der Wohnsitz des Text-/Bild-Produzenten.
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